Uzdevumi/ vingr lna_j umi LatvieSu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikacijas process un ta elementi

Komunikacijas veidi, komunikacijas procesa elementi,
komunikacijas lidzekli un to ietekme

1. uzdevums.

1.1. Izpéti latvieSu valodas frazeologismus, kuros minéti vardi “runat” un “klausties”! Secini, kadu

informaciju par komunikaciju var git no frazeologismiem!

runat klausities

Secinajums

1.2. Tzraksti frazeologismu, kuru varétu lietot sava valoda, un novérte to!

Sazinas situacija, kura

Frazeologisms, kuru varétu
frazeologismu varétu lietot

i’ . - Frazeologisma nozime
lietot sava valoda 9

1.3. Klasg parrunajiet un salidziniet iegtito informaciju!
2. uzdevums. Uzraksti savu definiciju vardam “komunikacija”!

3. uzdevums.

3.1. Izmantojot vardnicas un interneta pieejamo informaciju, analizé dazadas jédziena “komunikacija”
definicijas! Nosaki kopigo un atskirigo tajas! Salidzini tas ar savu veidoto definiciju!

Kopigais Atskirigais

3.2. Secini, kas nepiecieSams, lai komunikacija biitu iespgjama!

3.3. Izveido komunikacijas procesa shemu, apkopojot ieglito un analiz&to informaciju!
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

4. uzdevums.

4.1. Tsi raksturo katru no komunikacijas veidiem, izmantojot ieprieks izzinato informaciju un savu pieredzi!

Komunikacijas veidi Iss raksturojums

Starppersonu komunikacija

Grupu komunikacija

Masu komunikacija

4.2. Strada macibu grupa! Salidziniet izveidotos raksturojumus un papildiniet tos, ja gilitas jaunas
un butiskas idejas!

4.3. Seciniet un parrunajiet, kur§ komunikacijas veids visbiezak sastopams jtsu ikdiena! Kapéc?
Pamatojiet savu viedokli!

4.4. Aktualize savu socialo pieredzi un meklg informaciju interneta par dazadam sazinas situacijam!
Mini atbilstoSus piemérus un sazinas mérki katram komunikacijas veidam!

Komunikacijas veidi Sazinas situdcijas Sazinas mérkis

Starppersonu komunikacija

Grupu komunikacija

Masu komunikacija

4.5. Analiz€ 4.4. uzdevuma izvéletas sazinas situacijas, izmantojot ieprieks izstradato sazinas procesa

shemu!
. Sazinas situacijas
Galvenie '
komunikacijas Staropersonu
procesa elementi pperson Grupu komunikacija Masu komunikacija
komunikacija

Sutitajs (autors)

Zinojums

Sanemgéjs (adresats)

Zinojuma kanals

Atgriezeniska saite

4.6. Apspriediet klasé analiz&tas sazinas situacijas un kopigi seciniet, vai tas varétu uzskatit par efekttvam
vai neefektivam! Kap&c? Argument&ti pamatojiet secinajumu!
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

5. uzdevums.

5.1. No kura cilvéka, grupas vai masu medija, tavuprat, varétu macities, ka veiksmigak komunicét
ar apkartgjiem? Pamato savas domas!

Persona, grupa vai

s Pamatojums
masu medijs

5.2. Parruna ar klasesbiedriem pozitivos piemérus! Secini, kadi biitiski nosacijumi jaievéro dazadas
situacijas, lai komunikacija butu veiksmiga!
1.
2.
3.

5.3. Izverte savas lidz§ingjas komunikacijas prasmes péc 5.2. uzdevuma izvirzitajiem veiksmigas
komunikacijas nosacijumiem! Secini, kas tev padodas un kas biitu japilnveido!

Man padodas
[ ]

Man japilnveido
[

6. uzdevums.

6.1. Uzraksti viedokli (70-90 vardu) par Edgara Kramina teikto: “Ar vardiem cilvékam ir daudz vieglak
nodot nepatiesu informaciju neka ar balss skangjumu, acu skatienu vai kermeni.”

6.2. Apspriediet klasé uzrakstitos viedoklus un kopigi seciniet, kas komunikacijas procesa
ir vissvarigakais — vardi, balss vai kermena valoda!

6.3. Parrunajiet klase, kadas ir galvenas atskiribas starp verbalo un neverbalo sazinu! Izveidojiet atgadni!

7. uzdevums. Noskaties tris videomaterialus!

Valsts prezidenta Egila Levita uzruna https://www.youtube.com/watch?v=t8Je
Vecgada vakara xKMRXw

Filmas “Dveselu putenis” reklamas videomaterials | https://www.youtube.com/watch?v=qWN4qY55pJc

LTV raidijuma “Kulttrdeva” fragments https://1tv.lsm.1v/Iv/raksts/11.02.2020-reperis-vai-
“Reperis vai dzejnieks” dzejnieks.id179806/
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

7.1. Analize un salidzini sazinas situacijas péc dotajiem kritérijiem! Informaciju apkopo tabula!

Sazinas situacijas

analizes kritériji

Sazinas situdcijas

Valsts prezidenta
Eqila Levita uzruna
Vecgada vakard

Filmas
"Dvéselu putenis”
reklamas
videomateridls

LTV1 raidijuma
"Kultardeva”
fragments “Reperis
vai dzejnieks”

Komunikacijas veids

Komunikacijas merkis

Komunikacijas
procesa
pamatelementi

Sutitajs (autors)

Zinojums

Sanemgejs
(adresats)

Zinojuma
kanals

Atgriezeniska
saite

un to raksturojums

Verbalie izteiksmes lidzekli

Neverbalie izteiksmes lidzekli
un to raksturojums

attéli, u. c.)

Grafiskie [idzekli un to ietekme
uz adresatu (burti, virsraksti,
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

7.2. Parrunajiet klas€ analiz&tas sazinas situacijas! Ja nepiecieSams, papildiniet vai precizgjiet informaciju!
7.3. Uzraksti ieteikumus, ja kada no sazinas situacijam pamaniji biitiskas nepilnibas!

7.4. Uzraksti secinajumus par analiz€tajam sazinas situacijam!

leteikumi

Secindjumi

7.5. Secini, ko jaunu un ikdienas sazina izmantojamu uzzinaji no analiz&tajam situacijam!
8. uzdevums. Formulg, kada ir tava attieksme pret reklamam! Domas pamato ar konkrétiem piem&riem!

9. uzdevums.
9.1. Izpéeti interneta vide atrodamas prec¢u un pakalpojumu reklamas!

9.2. Klase kopigi izvélieties trTs dazadas reklamas un analizgjiet tas péc dotajiem krit€rijiem! Parrunajiet
rezultatu! Ja nepiecieSams, veiciet labojumus vai precizéjumus!

Reklamu analize

Kritériji
1. reklama 2. reklama 3. reklama

Reklamas adresats

Neverbalie izteiksmes lidzekli

Verbalie Morfologiskie
izteiksmes lidzekli
lidzekli

Leksiskie
lidzekli

Sintaktiskie
lidzekli

Stilistiskie
lidzekli

Grafiskie izteiksmes I1dzekli
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

9.3. Secini, kada ir reklama lietoto neverbalo, verbalo un grafisko lidzeklu ietekme uz adresatu!

SecinGjumi reklama reklama reklama

Neverbalo Itdzek]u
ietekme uz adresatu

Verbalo lidzeklu ietekme

uz adresatu

Grafisko Iidzeklu ietekme
uz adresatu

9.4. Secinajumus parrunajiet klase!

9.5. Iepazisties ar Reklamas likuma 2. nodalas “Reklamai izvirzamas visparigas prasibas” saturu! Secini,
vai analizetajas reklamas ieverotas visas likuma noteiktas prasibas! (Likums pieejams Seit:
https://www.vestnesis.lv/ta/id/163-reklamas-likums.)

Atbilst prasibam Neatbilst prasibam, jo ...

1. reklama

2. reklama

3. reklama

9.6. Secinajumus parrunajiet klase!

10. uzdevums. Diskutgjiet klasé par to, ka reklamas ietekmé&/neietekmé vértibas, cilvéku socialos
paradumus un uzvedibu, attieksmi citam pret citu!

11. uzdevums.

11.1. Strada macibu grupa! Izveidojiet reklamu kadam jums aktualam produktam vai pakalpojumam!
Pirms reklamas izveidoSanas parrunajiet dotos jautajumus un atbildes pierakstiet tabula!

Kadam produktam vai pakalpojumam javeido reklama?

Kas ir reklamas mérkauditorija? Kadi paradumi,
vertibas un riciba tai raksturiga?

Kadi neverbalie izteiksmes Iidzekli jaizmanto?

Kadi verbalie lidzekli (morfologiskie, leksiskie,
sintaktiskie, stilistiskie) jaizmanto, lai reklama biitu

piemérota un saprotama konkrétajai mérkauditorijai?

Kadi grafiskie izteiksmes lidzekli jaizmanto,
lai v&stTjums butu atmina paliekoss?

Citas biitiskas piezimes
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

11.2. Prezentgjiet reklamas klas@! Vertgjiet citu grupu darba rezultatu! Seciniet, kurai grupai/grupam
izdevusies vislabaka reklama! Pamatojiet savu vertg&jumu!

12. uzdevums.

12.1. Izmantojot interneta pieejamo informaciju, noskaidro, kad un kapéc tika raditas emocijzimes!

12.2. Parskatot sarakstes ikdiena lietotajas elektroniskas sazinas platformas un/vai lietotn&s, secini, kuras
tris emocijzimes izmanto visbiezak? Kapéc tiesi §is emocijzimes?

Emocijzime Lietojuma pamatojums

12.3. Salidzini ar klasesbiedriem iegiito rezultatu!
Seciniet, kadas ir kopigas un atskirigas tendences emocijzimju lietoSana!

13. uzdevums.

13.1. Izpétiet 3 dazadu valsts iestazu socialo tiklu profilus un seciniet, vai §1s iestades publiskaja
komunikacija lieto emocijzimes! legiito informaciju apkopojiet tabula!

. o Sociala platforma Lietotds emocijzimes
Valsts iestades e s - L= . o
(pieméram, Facebook, un konteksts, kada tas Secindgjums
nosaukums . .
Twitter, Instagram u. c.) izmantotas

13.2. Secinajumus parrunajiet klase!
14. uzdevums. Kuras sazinas situacijas emocijzimju lietojums ir pielaujams, bet kuras — nav pielaujams?
Pamato savas domas! Secinajumus parrunajiet klase!

15. uzdevums.

15.1. Strada macibu grupa! Apspriediet, kadas ir emocijzimju lietoSanas prieksrocibas un kadi ir trilkumi!
Uzrakstiet secinajumus!

Emocijzimju lietoSanas prieksrocibas Emocijzimju lietoSanas trakumi

Secinajumi
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

15.2. Parrunajiet secinajumus klasg!

15.3. 2019. gada septembrT Raina un Aspazijas maja tika atklata izstade “Emodzi dzeja”. Tas veidotaja
maksliniece Vita Eksta aktualizgja jautajumu: vai §1s misdienu piktogrammas, ko izmantojam tikai ka
teksta papildelementu, spetu aizstat valodu pilniba? Diskutgjiet par So jautajumu klasg!

15.4. Izveidojiet ieteikumus ikvienam valodas lietotajam, lai nakotng cilvéki sazina neizmantotu tikai
emocijzimes, bet domatu ar1 par valodas attistibu un pilnveidosanu!

16. uzdevums.
16.1. ledomajies, ka tev biitu iesp€ja uzrunat Latvijas jaunieSus par kadu aktualu tematu!

Pardoma:
® kads bis komunikacijas veids;
® kads bus komunikacijas mérkis;
® kur, kad un ka teksts tiks izmantots;
® kadus avotus izmantosi informacijas iegiSanai;
® kadus verbalos un grafiskos izteiksmes lidzeklus izvelgsies;
® kadu iespaidu veletos radit ar neverbalajiem izteiksmes lidzekliem!

Informaciju apkopo tabula!

Teksta temats

Komunikdacijas veids

Komunikacijas mérkis

Vieta

Laiks

Zinojuma kanals

Atgriezeniska saite

Verbalie izteiksmes lidzekli

Neverbalie izteiksmes
lidzekli

Grafiskie lidzekli
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Latviesu valoda I. Pamatkurss. 2.1. Komunikécijas process un ta elementi

16.2. I1zveido multimodalu tekstu par izvel&to tematu p&c noteikta plana!

16.3. Sarikojiet klas@ tekstu prezentaciju seminaru un demonstréjiet sava darba rezultatu!
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