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un piedavajums. Kultiras produkta patérins. Profesiondlas nodarbinatibas

Temata atsegums skolenam o L o
iespéjas kultaras joma un radosajas industrijas

KultGras pieprasijums un piedavajums

Misdienu sabiedriba veidojas plass kulttiras produkta piedavajums un pieprasijums, ka rezultata
kultiira attistas ka tautsaimniecibas nozare.

Kultiras intereses un izklaides vajadzibas nosaka kulttiras piedavajumu dazadam mérka grupam.
Kulturas piedavajums var biit loti daudzveidigs — plasa patérina uz izklaidi versts kultiras produkts,
makslinieciski augstvertigs kultiiras produkts, gan specifisks nisas produkts.

Kulturas aktivitates un makslinieciskas darbibas var parversties par produktu, ja tas ir iesp&jams
komercializet.

Radosa darbiba, makslinieciska jaunrade, kultiiras mantojuma elementi var veidot pamatu
uznémgejdarbibai, ko deéve par kultiras un radoSajam industrijam.

Temata beigas tu

o pratisi raksturot miisdienu kulttiras artefakta ka kultiiras industrijas produkta maksliniecisko
un ekonomisko vertibu, socialo nozimi;

« varesi uzdevumos pieredz&to salidzinat ar savu personigo kulttiras pieredzi un iesp&jamo
karjeru kultiiras nozarg.

Sasniedzamie rezultati

Lai to sasniegtu, stundas tu

Tu saskatisi iepazitajos teatra makslas
procesos mijiedarbi ar laikmeta sociali
politiskajiem un ekonomiskajiem
procesiem. (K.0.4.1.)

Apkoposi savu teatra pieredzi un secinasi,

ka teatra maksla atspogulo un ir saistama ar
laikmeta sociali politiskajiem un ekonomiskajiem
procesiem, reflektési, kada nozime teatra pieredzei
ir tavas attieksmes pret sabiedriskajiem procesiem
veidoSana.

Tu raksturosi, izvertési, secinasi, ka
teatra maksla tas autori/raditaji pauz
savu attieksmi pret sabiedribai aktualiem
un diskutabliem jautajumiem, dazadu
kopienu atskirigam vertibam. Identificesi
eksperimentalo teatri, diskutesi par ta
iesp&jam sabiedribas procesu petisana
un ietekmésana. (K.0.4.2.; K.0.4.4)

Izpétisi dazadus teatra iestudéjumu pieméerus,
kas agrak vai tagad ir bijusi nozimigi kada
veésturiska notikuma vai sabiedriski politisko
procesu konteksta sabiedriskas domas veidoSana,
un analizesi paSu autoru/raditaju lomu kultiiras
un sabiedrisko procesu parmainas.

© Valsts izglitibas satura centrs | ESF projekts Nr.8.3.1.1/16/1/002 Kompetencu pieeja macibu saturd




Kultara un maksla | (teatra méksla). Pamatkurss. 4. Kultiras pieprasijums

un piedavajums. Kultiras produkta patérins. Profesiondlas nodarbinatibas

iespéjas kultiras joma un radosajas industrijas

Sasniedzamie rezultati

Lai to sasniegtu, stundds tu

Tu pétisi kultiiras jomas radoSo
organizaciju daudzprofilu strukttru
(menedzeris, agents, producents, skanu
un gaismu operators, kurators u. c.)
specifiku. (K.0.3.5.)

Izvertesi Latvijas Republikas Kultiiras ministrijas
majaslapas sadala “Kulttra” pieejamo informaciju
par dazadam kultiiras un makslas nozarém.
Iepazisi, kadas ir profesionalas nodarbinatibas
iesp€jas dazadas kultiiras un makslas jomas,
salidzinasi nodarbinatibas atskiribas valsts,
pasvaldibas, nevalstiskaja, komercsektora
(finans€juma avoti, radosa briviba, nodarbinatibas
un atalgojuma modeli, darba ligums,
autoratlidziba, pasnodarbinata statuss u. c.).
Fiksesi izpetitas profesionalas nodarbinatibas
iesp€jas kulturas un makslas joma, intervesi
radoSo organizaciju struktiira nodarbinatus
specialistus, maksliniekus.

Tu vertési kultaras artefakta
maksliniecisko kvalitati, socialo nozimi
un ekonomisko vértibu ka kultiiras
industrijas produktu, izprotot So
kategoriju saistibu un pretrunigumu.
(K.0.44.)

Izvertesi kultiras notikumu/artefaktu no dazadiem
skatpunktiem — gan no makslinieciska, gan

no tirgus vertibas ar prognozejamu auditoriju
skatpunkta —un izpratisi So atskirigo vertibu
saistibu un savstarpgjo ietekmi. Novertesi savu

ka kulttiras patérétaja kompetenci kulttiras
notikuma nozimes vértésana.

Tu atskirsi, interpretesi dazadu

makslas produktu radiSanas mérkus un
platformas, pieméram, makslu ka socialu
akciju vai jaunas estétiskas realitates
konstrukeciju, teatri ka institiiciju ar
makslinieciskiem mérkiem vai kopienas
projektu ar socialiem mérkiem.
(K.04.5)

Klasificesi makslas produktus p&c to radiSanas
mérka — sociala, makslinieciska, kopienas
saliedesanas, pilsoniskas Iidzdalibas veicinasanas
vai cita — un skaidrosi atskiribas. Dalisies ar savu
pieredzi §ados lidzdalibas projektos.

Tu saskatisi maksla ar1 izklaides funkciju
un diskut@si ar klasesbiedriem par tas
nozimi un vietu kultiras pieredzes un
makslinieciskas gaumes veidosana.
(K.0.4.6.)

Noskaidrosi klasesbiedru kultiiras vajadzibas un
konstatesi makslas izklaides funkcijas nozimibu
vienaudzu kultiiras pieredz€. Diskutesi par
makslas ka izklaides Tpatsvaru individa kultiiras
pieredze un to, vai makslai ka izklaidei ir paliekoSa
vertiba makslinieciskas gaumes veidoSana.
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Sasniedzamie rezultati

Lai to sasniegtu, stundds tu

Tu diskut€si par komercialas un
nekomercialas makslas, profesionalas
makslas un amatiermakslas atSkiritbam.
(K.0.4.5)

Saskatisi makslas komercialo un nekomercialo
raksturu. MeKlési atbildi uz jautajumu, cik liela
méra makslas produkts drikst biit komercials,

vai ta komercialitatei ir kadas robezas. Formulesi
profesionalas un amatiermakslas kritérijus,
diskutesi par tiem ar klasesbiedriem un konstatesi
kopigo un atSkirigo jisu viedok]os.

Tu atbilstosi darbibai sava radoSaja
projekta raksturosi situacijas, kuras
makslas darbi un kultiiras procesi
uztverami ka tautsaimniecibas resursi ar
noteiktu maksliniecisku un tirgus veértibu,
prognoz&jamu auditoriju un lietotajiem.
(K.0.4.4)

Modelési, ka kultiiras produktu uztver dazadas
auditorijas, piem&ram, cita paaudze, kopiena,
regiona kultirai piederigie.

Savam praktiskajam uzdevumam noteiksi
mérkauditoriju, planosi reklamas iespgjas u. c.
Izvirzisi kritérijus (unikalitate, simboliskas

un socialas nozimes kadai kopienai, socialai
grupai, tautai u. c.), lai formul&tu un pamatotu,
kapéc konkréts kultiiras produkts var klut/nek]tt
nozimigs.

Butiskakie jedzieni:

amatiermaksla; amatierteatris; autors; autortiesibas; elitars produkts, kultiras produkts, masu

produkts, niSas produkts; izklaides vertiba; eksperimentals teatris; komerciala un nekomerciala

maksla; kulturas auditorija; kultiiras operators; kultiiras un radosa uznémejdarbiba; kulttiras
tarisms; makslinieciska/sociala/ekonomiska vértiba; makslinieks; patérétajsabiedriba; plagiats;

profesionals teatris; radosas industrijas; radoSs process; starpkultiiru mijiedarbe; stavizrade.
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