Kultira un maksla I (vizuala maksla). Pamatkurss. 1. Kultdras izpratne un izpausmes
Vardnica sabiedriba. Kultaras noteiktais dzivesveids. Kultiras izpausmju, vértibu mainiba laika

Kultiras jédzienu skaidrojosa vardnica

Kursu
Kultiiras pamati, Kultiira un maksla I un Kultiira un maksla IT
programmu paraugos un macibu lidzeklos lietotie termini

Arhetips — 1. loti tipisks noteiktas personas vai lietas piemérs. 2. originals, kas tiek imit&ts,
prototips. 3. atkartots simbols vai motivs literatlira, maksla vai mitologija.

Artefakts — apkopojoss jeédziens daudzveidigam kulttiras izpausmeém, kuram bijusi liela nozime
kultiiras procesos, pieméram, objekts, ko radijis cilveks, un kam ir kulttirvésturiska vertiba;
tads, kas ir zinatniska petijuma vai eksperimenta noverots, dabiski nepastav, bet atklajas izpetes
rezultata.

Autentiskums — kulturali iesp&jama kvalitate, ko asoci€ ar mantojuma vietu, praksi, vai objektu,
kas satur kultiiras vertibu; ir atzita ka jégpilna attistosas kulttiras tradicijas izpausme un/
vai izraisa individu starpa socialu un emocionalu grupas identitates rezonansi. Jédzienu
“autentiskums” pienemts attiecinat uz tiem mantojuma elementiem, kas ir materialas dabas —
¢kas, priekSmeti u. tml. —, raksturojot, piem&ram, originali lietota materiala vai detalu
saglabatibas pakapi. Savukart nematerialas kultiiras mantojuma veértibas (gadskartu ierazas,
amatniecibas prasmes, mutvardu tradicijas u. c.) nemédz raksturot ka “autentiskas”, jo katrai
tradicijai piemit mainiba, to atkartojot un nododot no paaudzes paaudze.

Autors — fiziska persona, kuras radosas darbibas rezultata radits konkrétais darbs.

Autortiesibas — ekskluzivas likumigas tiesibas reproducét, publicét, pardot vai izplatit kaut ko
(piem@ram, literaru, muzikalu vai makslas darbu). Autortiesibas ir autora tiesibas noteikt vai,
kada veida un par kadu atlidzibu citas personas ir tiesigas izmantot vina raditos literaros, vizualas
makslas, muzikalos u. tml. darbus. Autortiesibas aptver dazadu saturu — gramatas, muziku, filmas,
lugas, gleznas, skulptiiras, fotografijas, buives, geografiskas kartes, datorprogrammas, datubazes
un citus darbus. Autortiesibas aptver gan tiesibas uz darbu ekonomiska izmantojuma kontroli
(mantiskas tiesibas), gan uz 1pasas personiskas saiknes ar darbu aizsardzibu (personiskas tiesibas).
Autora personiskas tiesibas ir, pieméram, tiesibas uz autora varda noradiSanu, izlemsanu vai
darbu padarit pieejamu sabiedribai, uz sava darba negrozamibu u. c. Autora mantiskas tiesibas ir,
pieméram, tiesibas atlaut vai aizliegt darbu kop&Sanu, publisku izpildiSanu, izplatiSanu, ievietoSanu
interneta un parveidosanu. Autortiesibu regulé§jumam pastav starptautiski vienoti principi, kas
noteikti regulas, konvencijas un citos starptautiskos tiesibu aktos. Vienlaikus katrai valstij ir
iespgjams papildus noteikt savu normativo regul€jumu, lai aizsargatu tas teritorija esoSo autoru
un vinu radito darbu autortiesibas. Latvija autortiesibas aizsarga Autortiesibu likums.

Digitala peda — visa informacija par konkrétu personu, kas atrodama interneta.
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Dziesmu un deju svetki — tiek definéti atskirigi dazados avotos, atbilstosi p&tnieku un citu

saistito grupu izpratnei. Dziesmu un deju svétku fenomena izpausmju un simbolisko nozimju
daudzveidiba lauj tos apliikot no dazadiem skatpunktiem: ka latvieSu tautas un nacijas
veidoSanas vestures dalu, ka muzikas, kordziedasanas, dejas un citu radoSo izpausmju formu,
ka liela méroga kulttiras notikumu, ka festivala parvaldibas praksi, ka politiski ideologisku
instrumentu u. tml. Tapat dziesmu un deju svétkus var skatit ka tradiciju vai citu kulttiras
izpausmi, piem&ram, ka ritualu kopumu, kultiira balstitu socialu kustibu, miizikas vestures dalu,
tautas un skatuviskas dejas attistibas ietvaru u. tml.

Latvijas normativaja reguléjuma (Dziesmu un deju svétku likuma (2018. gads)) dziesmu
un deju svetki definéti ka unikala Latvijas kultiiras tradicija un latvieSu nacionalas identitates
sastavdala. Dziesmu un deju svétkus tradicionali veido Vispargjie latviesu dziesmu un deju
svetki un Latvijas Skolu jaunatnes dziesmu un deju svétki. Dziesmu un deju svétku tradiciju
un tas simbolismu Latvija, Igaunija un Lietuva Apvienoto Naciju Izglitibas, zinatnes un kultiiras
organizacija 2003. gada 7. novembrT pasludinaja par Cilvéces mutvardu un nemateriala kultiras
mantojuma meistardarbu.

Estetika — 1. virziens filozofija, kas nodarbojas ar skaistuma, makslas un gaumes bitibas, un ar
skaistuma radiSanas un noverteésanas petniecibu. 2. noteikta skaistuma vai makslas teorija vai
koncepcija, Tpasa gaume vai pieeja, kas nosaka pattkamo manam, jo seviski redzei. 3. pievilcigs
izskats vai efekts.

Etika — 1. nozare, kas péta to, kas ir labs un slikts, ka arf moralo pienakumu un saistibas. 2. moralu
principu kopums. 3. ricibas principi, kas reglament€ individu vai grupu.

Identitate — viens no terminiem, kas definéts atskirigi atkariba no konteksta, kada tas lietots, tacu,
visparigi rundjot, identitate ir saistita ar izpratni, kada cilvékiem ir par to, kas vini ir un kas
viniem ir nozimigs. ST izpratne veidojas saistiba ar noteiktam cilvéka iezimém, kuram cilveks
pieskir Tpasu nozimi. Dazi no galvenajiem identitates avotiem ir dzimums, seksuala orientacija,
tautiba vai etniska piederiba, ikdienas dzives paradumi u. tml. Zinatnieki biezi nodala divus
identitates veidus: sociala identitate un pasidentitate jeb personiska identitate, kas ir analitiski
atSkirigas, bet prakse ciesi saistitas viena ar otru. Sociala identitate attiecas uz 1paSibam, kuras
individam pieskir citi. Tas var bt loti daudzveidigas un pretrunigas. PaSa identitate (personiska
identitate) miis “pasdefin€” ka atskirigus individus. Pasidentitate attiecas uz sevis attistibas
procesu, caur kuru més formul&jam unikalu sevis izjitu un savas attiecibas ar apkartgjo pasauli.
Parasti paSidentitate simbolize atbildi uz jautajumu “kas es esmu”. PaSidentitates darbojas kopa
ar pasnovertéjumu, sevis izzinasanu un socialo “es”, lai veidotu sevi.

[Kultiiras] identitate — to raksturo vairaki parametri: etniska piederiba, vecums, attistibas pakape,
dzimums un dzimuma identitate, seksuala orientacija, kultiiras fons, migracijas statuss, valoda(s),
religija/garigums, gimenes sastavs, geografiska vide un sociala skira. Kulttras identitate
vesturiski ir bijusi ciesi saistita ar etnisko identitati jeb konkrétam tautam raksturigu dzivesveidu,
ka arT ar nacionalo identitati jeb piederibas izjiitu valstij. Nacionala un etniska identitate butiski
ietekme cilvéku socialas un kultiiras lidzdalibas formas. Tom&r miisdienu sabiedriba arvien
plasak tiek izmantots U. Beka paskultiiras jédziens, kas uzsver ideju par to, ka miisdienas
daudzas sabiedribas cilvéku dzivesveids ir atkarigs no cilvéka personigas izvéles un katrs
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individs pats kliist par savas kultiiras identitates raditaju, neatkarigi no objektiviem un socialiem
parametriem. Kultiiras identitate arvien mazak tiek saistita arT ar konkrétas teritorijas un valsts
parametriem, proti, identitate, tapat ka kulttira, var biit ar nesaistita ar noteiktu vietu.

[Digitala] identitate — digitalaja vid€ konstruéta individa, kopienas, valsts, citu subjektu identitate.

Kultiira — kadas sabiedribas vai socialas grupas paSu garigo, materialo, intelektualo un emocionalo
1pasibu kopums un tas, [idztekus makslai un literatiirai, ietver ar1 dzivesveidu, lidzaspastavésanas
veidus, vertibu sist€mas, tradicijas un uzskatus.

Kultiira ir jédziens, ko izmanto, lai apzimetu konkrétai sabiedribai raksturigu vértibu un
uzvedibas modelu kopumu, kas izpauzas kadas teritorijas iedzivotaju, grupas vai kopienas
dzivesveida. Piem&ram, m&s varam runat par Eiropas kultiiru, Latvijas kultiiru, jauniesu kultiiru,
digitalo kulturu, plasa pat€rina kultiiru u. c. Katru kulttiru raksturo unikali uzvedibas modeli, kas
citu kulttiru parstavjiem var izraisit izbrinu un pat $kist nepienemami (jauniesu kultiira — senioru
kulttira; Austrumu kultiira — Rietumu kultiira). Dazkart ar kulttiru saprot augstaka gariguma
vai dazadas makslinieciskas izpausmes — miiziku, literatiiru, makslu, kino, teatri, deju, tomer
kultiiras jédziena nozime ir daudz plasaka. Zinatnieki atzist, ka butiskakie kultiiras elementi
ir simboli, valoda, vértibas, ticiba/parlieciba un normas. Bez piederibas noteiktai kultiirai mes
nebiitu “cilvéki” tada nozime, kada mes parasti saprotam So terminu. Mums nebiitu valodas,
kura izteikties, nebuitu paSapzinas un miisu domasSanas vai saprata iespgjas biitu stipri
ierobezotas. Kultiira balstas cilvéku sp&ja iemacities un nodot zinaSanas cits citam (saviem
vienaudziem vai laikabiedriem), ka ar1 no paaudzes paaudzg. Tas nosaka starpkultiiru mijiedarbes
un parmanto$anas procesu nozimi kulttira. Kultiiras daudzveidigas izpausmes radijusas situaciju,
kur dazadu zinatnu nozaru parstavji (antropologi, sociologi, politologi, psihologi, komunikacijas
zinatnes parstavji u. ¢.) kultiiru defin€ atskirigi, uzsverot kadu no kulttras izpausmes veidiem.

[Elitara jeb augsta] kultiira — jédziens radits, lai apzimé&tu kultiiras formas un institiicijas, kas
pieejamas noteiktai sabiedribas grupai — socialajai elitei. Ar socialo eliti $aja konteksta tiek
saprasta 18., 19. un 20. gadsimta aristokratija, uznémeéji un komersanti, izglitota ierédnieciba
un citas grupas, kas sava pat€rina ipasi atbalstija tadas kultiiras formas ka operas, simfoniskos
orkestrus, baleta un deju kompanijas, dekorativo makslu, t€lotajmakslu, muzejus un galerijas,
ka art t. s. dzivo teatri. Biezi elitaras jeb augstas kultiiras formas tiek saistitas ar nepiecieSamibu
péc 1pasas izglitibas, lai sp&tu tas pilnvertigi baudit. Sakot ar 20. gs. 60. gadiem lidz pat
misdienam, robezas starp elitaras un popularas kultiiras formam arvien grutak identificét,
jo attistas tadi makslas stili un kultiiras izpausmes, kas péc sava tvéruma ir veérstas uz plasu
auditorijas socialo (izglitiba, profesija, ienakumi, vecums u. tml.) spektru. Laikmetigas makslas
piedavajums (Endijs Vorhols u. c.) ir sekmgjis elitaro un popularo kultiiras formu sapl@isanu.
Tapat arvien gritak sabiedribas nodalit 1paSu “elites” grupu kultiiras patérina.

[Etniska] kultara — kulttiras iezimes, kas raksturigas vienai tautai.
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[Populara jeb masu] kultaira — kultiiras artefakti vai mediju saturs, kas izveidots plasai auditorijai.
Popularas kulttiras izpausmes biezi tiek saistitas ar komercialiem panakumiem (pelnu), proti,
ar kulturas piedavajumu, kam ir Joti plasa auditorija un liels pieprasijums. Ir zinatnieki, kas
popularo kulttiru déve par masu kultiiru, ar to saprotot standartize€tus un komercializ&tus kultiiras
produktus (filmas, miizikas videoklipus u. c.), kas tiek razoti “masam”. Zinatnieki uzskata,
ka $ie kulttiras “masu” produkti atspogulo domingjoSo, lielam iedzivotaju skaitam atbilstoSu
ideologiju un tiek raditi, lai atbildétu uz noteiktu kultaras produktu tirgus (kulttras un radoSo
industriju) pieprasijumu. ST masu jeb patérétaju kultiira atSkiras no tradicionalas tautas kultiiras
autentiskuma vai augstas kultiiras estétiskajam vertibam un to biezi raksturo ka “vienkarSu
izklaidi”. Popularas jeb masu kulttiras produktu raditaji parasti apgalvo, ka vini piegada “to,
ko velas sabiedriba”.

[Nacionala] kultiira — kultiiras iezimes, kas saista vienas valsts iedzivotajus.

Kultarainava — kultiiras objekti, kas ir cilvéka un dabas kopigi raditi. Tas ilustré cilveku
sabiedribas un apdzivoto vietu evoliciju laika gaita fizisku ierobezojumu un/vai iesp&ju ietekm¢,
ko rada dabiska vide un secigi ar&jie un iek$gjie socialie, ekonomiskie un kulttiras speki.

Kultiiras auditorija — jedzienu lieto, lai apzim&tu kadas sabiedribas, valsts vai teritorijas
iedzivotajus, kuri vismaz vienu reizi gada ir apmekl&jusi kadu kulttiras pasakumu: teatri,
koncertu, operu, dejas izradi, filmu, festivalu u. c. Kultiiras auditorijas raksturosanai tiek
izmantoti daudzi termini: skatttaji, apmekl&taji, dalibnieki, klienti, paterétaji, kultiiras un radosa
produkta pirc€ji un lietotaji u. tml. Kultiiras auditorijas jédziens biezi tiek saistits ar aktivaku
vai pasivaku cilvéku lidzdalibas formu kulttiras norisg.

Kultiras daudzveidiba — vértibas, normas un uzvedibas modeli butiski atSkiras dazadas kulttiras.
Kulturas noteikta cilvéku dzivesveida daudzveidiba ir ievérojama. Pienemamas uzvedibas
formas dazadas kulttiras ir loti atSkirigas un biezi vien ir pretruna ar to, ko Latvijas sabiedribas
parstavji uzskata par “normalu”. Prasme pienemt citu kultiiru izpausmes liecina par cilvéku
sp&ju paplasinat savu kulttiras pieredzi, lojalitati un var mazinat konfliktus sabiedriba. Kulttiras
izpausmes tiek nodotas talak grupu un sabiedribu ietvaros un starp tam. Kultiras daudzveidiba
atklajas ne tikai dazadajos veidos, kados ar dazadu kulttiras izpausmju starpniecibu tiek izteikts,
papildinats un nodots talak cilvéces kultiiras mantojums, bet arT daudzveidigos makslinieciskas
jaunrades, raZoSanas, izplatiSanas un patéréSanas veidos neatkarigi no izmantotajiem lidzekliem
un tehnologijam.

Kopiena — sociala vieniba, cilvéku grupa ar atskirigam 1pasSibam, bet kopigam socialam vai kultiiras
saiteém. Kopienas jédziens tiek lietots atskirigas nozimées, bet biezi tas tiek izmantots kada no STm
nozimem:

1) cilvéku kopums, ko saista ipasa struktiira, piem&ram, lauku kopiena (noteikta razoSana
un dzivesveids, tradicijas u. tml.) vai socialo tiklu kopiena (noteikts komunikacijas veids,
reprezentacijas formas, jaunu parstavju piesaiste u. tml.);

2) cilveku kopums, kurus saista savstarp&ja piederibas sajiita vai kopienas gars (vegetarieSu
kopiena, motobraucgju kopiena u. tml.);

3) cilvéku kopums, kuru visas vai gandriz visas ikdienas aktivitates notiek noteikta geografiska
teritorija (Valkas iedzivotaju kopiena, S€lijas kopiena, Piejiiras kopiena u. tml.).
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Kopienu raksturo $adas iezimes: teritorija, cieSas un neformalas attiecibas, individa un
kopienas abpusé&ja piesaiste, kopigas veértibas un uzskati; organizéta mijiedarbiba, speciga
grupas izjiita, kultiiras Iidziba. Kopienas jédzienu var lietot ar1 kultiiras mantojuma saglabasanas
konteksta, ar to saprotot gan cilvéku loku, kas ir tiesa veida saistiti ar kultiiras mantojuma
vietam, objektiem vai praksém, gan art plasaka — ieinteres€to personu, t. sk. kultliras mantojuma
norisu publikas nozimé. Kultiiras mantojuma kopiena ne vienmer ir teritoriali vienota un §is
aspekts jo 1pasi ir speka art digitalo kopienu apzinasana.

Kultaras kopiena — kopiena, kuru saista vienotas kultiiras vértibas, normas un dzivesveids. To
1z8kir, nodala no citam kopienam. Biezi ar kulttiras kopienu saprot cilveku grupu, kuri uztur
kadas tradicionalas vértibas un nodrosina to parmantosanu. Kultiiras kopienas izpratne ir
paplasinajusies Iidz ar kultiiras mantojuma izpratni. Ari nacija un tauta var but kultiras kopiena,
tapat misdienas runajam ar1 par digitalo kopienu, ka kulttiras kopienas veidu.

Kultiiras mantojums — dzivesveida izpausme ko izstradajusi kopiena un ko nodod no paaudzes
paaudzg, ieskaitot parazas, praksi, vietas, priekSmetus, makslinieciskas izpausmes un vértibas.
Kultiiras mantojums var aptvert gan materialas, gan nematerialas vertibas, tapéc kulttras
mantojumu bieZi izsaka ka materialu vai nematerialu, ta¢u musdienas tiek pasi runats arT par
dabas mantojumu, dokumentaro mantojumu, digitalo mantojumu un citiem mantojuma veidiem.
Kultoras mantojumam Tpasu vertibu pieskir ta simboliska nozime, kas rada jebkura — ar1
materiala mantojuma nematerialo dimensiju (pieméram, tautas t€rpa simboliska nozime, baznicas
simboliska nozime u. tml.). Kultiiras mantojuma jédziena izpratne miisdienas paplasinas.
Zinatnieki arvien vairak piever§ uzmanibu nevis parmantotajam “lietam”, bet mantojumam ka
procesam, kur liela nozime ir dzivajai tradicijai un tas praktizetajiem, ka ar1 iespgjam mantojumu
parradit un radit jaunu mantojumu. Kultiras mantojuma konceptualaja un terminologiskaja
izpratn@ liela loma ir starptautiskajam organizacijam — UNESCO, Eiropas Padomei, Eiropas
Savienibai, ka ar nacionala limena kultiiras mantojuma politikas veidotajiem, kas izstradajusi
kultiiras mantojuma definicijas atbilstoSo politiku veidoSanai.

[Materialais] kultiras mantojums — pieminekli (arhitektiira, monumentalas skulpttiras un
glezniecibas darbi, arheologiski elementi vai struktiiras, uzraksti, alas vai elementu grupas),
kam ir pasas nozimes universala vertiba no véstures, makslas vai zinatnes viedokla; ansambli —
atseviSku vai apvienotu €ku grupas, kam, pateicoties to arhitektiirai, vienotibai vai to vietai
ainava, ir Tpasas nozimes universala vértiba no vestures, makslas vai zinatnes viedokla;
ievérojamas vietas — cilvéka raditas vai cilvéka un dabas kopigi raditas, ka arf teritorijas, kas
ietver arheologiski ievérojamas vietas, kam ir Tpasas nozimes universala vértiba no véstures,
estétikas, etnologijas vai antropologijas viedokla.

[Nematerialais] kultiiras mantojums — nozimé paraZzas, spéles un mutvardu izpausmes formas,
zinaSanas un prasmes, ka arf ar tam saistitus instrumentus, priekSmetus, artefaktus un kulttrtelpas,
ko valstis, kopienas, grupas un dazos gadijumos — atseviski individi atzist par sava kultras
mantojuma dalu. So nematerialo kultiiras mantojumu, kas tiek nodots no paaudzes paaudze,
kopienas un grupas nemitigi rada no jauna atkariba no apkartgjas vides, mijiedarbiba ar dabu
un savu vesturi, un tas veido tajas identitates un p&ctecibas izjutu, tadejadi veicinot cienu pret
kultaras daudzveidibu un cilvéka radoSo darbibu. Spilgts Latvijas nemateriala kulttiras mantojuma
piemérs ir dziesmu un deju svétku tradicija.
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[Digitalais] kultiiras mantojums — ar datoru tehnologiju palidzibu raditi materiali ar ilgstoSu
vertibu, kas biitu jasaglaba nakamajam paaudzeém. Digitalais mantojums var biit gan digitalizeti
makslas darbi (gleznu reprodukcijas, filmas, videomateriali u. tml.), gan dokumenti, gan citi
digitali pieejami kultiiras artefakti. Ne visiem digitalajiem materialiem ir ilgstoSa vértiba —
ta ir tikai tiem, kuriem nepiecieSama aktiva saglabasanas pieeja, lai saglabatu digitala mantojuma
nepartrauktibu.

[Kontraversals/pretrunigs| kultiras mantojums — kultiiras mantojums, par kura parmantosanas
nepiecieSamibu ir atskirigi skatfjumi dazadam kopienam, socialam grupam, valstij, individam.

Kultiiras operators — apkopojoss jédziens, kuru izmanto, lai apzZimé&tu
1) visus cilvekus, kuri bez maksliniekiem ir iesaistiti makslas un kultiiras procesu
nodroS$inasana — kulttiras vai radoso industriju uzn€émuma vaditajus, makslinieciskos
vaditajus, producentus, kulttiras organizaciju vai uznpémuma marketinga un pardosanas
specialistus, kultiiras centru vaditajus, pétniekus, ka ar1 kultiirpolitikas veidotajus u. c.;
2) kulttiras organizacijas un uznémumus.

Kultaras pieredze — 1. aktivitates vai vide, kura cilvéki mijiedarbojas ar citiem cilvékiem no
dazadam kultiram dazados apstaklos. 2. kultiiras un/vai makslas lidzdalibas procesa iegiita
pieredze, pieméram, kada kultiiras pasakuma vai organizacijas apmekl&juma iegiita pieredze.

Kultiiras produkts — preces un pakalpojumi, kas aptver makslu (miizikas, teatra un dejas makslu,
vizualo makslu, arhitekttiru), kultiiras mantojuma saglabasanu (muzeji, galerijas, bibliotekas),
kulttiras un rados$as industrijas (mediji, apraide, filmas, audio un videoieraksti, dizains),
festivalus un citus ar maksliniecisko jaunradi un kultiiras aktivitateém saistitus produktus.
Makslas darbs vai kultiiras izpausme kluist par kulttiras produktu, kad tai tiek pieskirta
komerciala vértiba.

Kultiiras tiirisms — tiirisma nozare, kas saistita ar celotaju saistibu ar kadas valsts vai regiona
kulttiru, jo 1pasi cilvéku dzivesveidu noteiktos geografiskos apgabalos, konkrétu kopienu veésturi,
makslu, arhitekttiru, religiju, tradicijam un ritualiem, ka arT ar citiem nemateriala un materiala
kultiiras mantojuma elementiem. Tiirisma likuma noteikts, ka kultiiras tirisms ir tirisma
veids, kura mérkis ir iepaziSanas ar kultiiras vidi: kultiirvésturisko mantojumu, tradicijam un
dzivesveidu, ka arT aktualam kultiiras un makslas norisem. (Avots: Tirisma likums. Pienemts
17.09.1998. Latvijas Republikas Saeima.)

Kultiiras un radosas industrijas — aktivitates, kas balstas uz individualo vai kolektivo radoSumu,
prasmém un talantu un kuras, izveidojot un izmantojot intelektualo TpaSumu, spgj celt labklajibu
un radit darba vietas. Radosas industrijas rada, attista, razo, izmanto, izrada, izplata, saglaba
produktus, kam piemit ekonomiska, kulttiras un/vai izklaides vértiba. Kulttiras un radosas
industrijas ietver §adas nozares: arhitekttru, dizainu, kino, izpilditajmakslu, vizualo makslu,
miziku, izdevejdarbibu, televiziju, radio un interaktivos medijus, reklamu, datorspéles un
interaktivas programmatiras, kultliras mantojumu, kulttiras izglitibu, atpiitu, izklaidi un citas
kulttiras darbibas.
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Kultira un maksla I (vizuala maksla). Pamatkurss. 1. Kultdras izpratne un izpausmes
sabiedriba. Kultiras noteiktais dzivesveids. Kultaras izpausmju, vértibu mainiba laika

Jedziens ieviests, lai paplaSinatu radoSo industriju jédziena izpratni. Kultiiras un radosas
industrijas ir visas tautsaimniecibas nozares, kuru darbiba balstas uz kulttiras vertibam vai citam
(individualam vai kolektivam) makslinieciskam un radosam izpausmém. Kulttiras un radosas
industrijas attiecas uz to miisdienu ekonomikas dalu, kur:

1) kultura tiek razota un izplatita ar riipnieciskiem lidzekliem;
2) individualais un/vai grupas radoSums tiek izmantots originalu kultiiras produktu radiSanai.

So produktu komerciala vértiba veidojas vai nu produktus tiesi pardodot patérétajiem,

vai ka intelektualais Tpasums.

Kultiiras un rado$a uznémeéjdarbiba — uznémeéjdarbibas specifika un pazimes, ka ari 1pass
personala zinasanu un kompetencu kopums kultiiras un radosSajas industrijas. Kultiiras un radoSo
industriju uznémgji biezi darbojas ka kultiiras parmainu agenti un vizionari, kuri organizg
kulttiras, finansu, socialo un cilvékkapitalu, lai gtitu ienakumus no kultiiras aktivitateém. Vinu
novatorisko risindjumu rezultats biezi ir ekonomiski ilgtsp€jigi kulttiras un radosie uznémumi,
kas rada kulttiras vertibas un pelnu, ka art labumu kultiiras pakalpojumu un produktu
patérétajiem.

Kultiirvaronis — vésturiska personiba (parasti mitologiska), kas iemieso noteiktas sabiedribas
kultdiru; biezi tiek uzskatita par §Ts kultiiras veidotaju vai dibinataju. ST jeédziena plagaka nozimée
ar1 personiba, kas ir izcila vai nozimiga noteikta kultira.

Kultairas veértibas — pamatprincipi un ideali, uz kuriem balstas kada sabiedriba vai kulttiras
kopiena. Kultiiras veértibas nozime var tikt pieskirta gan materialam, gan nematerialam kulttras
1zpausmém. Kultiiras vertibai var biit un var nebiit saikne ar tas ekonomisko vertibu. Kultiiras
vertibas var biit tradicijas, rituali; parazas, uzskati un citas kultiiras izpausmes formas. Konkrétas
sabiedribas, valstis un kopienas vértibas paradas ka vélamibas, labuma, skaistuma un daudzu
citu lietu principi, kas kalpo ka plaSas vadlinijas sabiedriskajai dzivei. Kulttras veértibam ir
neparvertgjama nozime gan sabiedribas, gan individu dzive, tas veido sabiedribu, veido un
ietekme cilvekus, kuri dzivo $aja sabiedriba. Kultiiras vertibu atskiribas starp sabiedribu un
individiem var izraisit tadas problémas ka kultiras sadursmes, nesaskanas un dazkart pat plasa
meéroga geopolitiskus konfliktus. Tapéc ir svarigi, lai cilveki ne tikai saprastu kulttiras vértibu
nozimi kopuma, bet arT pasSas kulttras vertibas.

Kultiirvesturiska vide — cilvéces attistibas gaita apzinatas darbibas rezultata radita vieta, ja tai
vai atseviskiem tas elementiem ir v&sturiska, zinatniska, makslinieciska, ainaviska vai cita
saglabajama kultiiras vertiba.

Kultiirvide — uzskatu, prakses, paradumu un izturéSanas kopums, kas ir atzits par kopigu visiem,
kuri dzivo noteikta populacija. Kultiirvide nosaka katra cilvéka attistibas veidu, ietekmgjot tur
valdo$o jeb domingjoso ideologiju kopumu un personibas.

Latvijas kultiiras kanons — izcilako un ievérojamako Latvijas kultiiras noriSu un makslas darbu
kopums, kas atspogulo nacijas visu laiku nozimigakos sasniegumus kultiira.

Makslinieks — 1. persona, kura praktiz€ vai nodarbojas ar teélotajmakslu. 2. persona, kas ir
lietprat€ja kada no te€lotajmakslas zanriem. 3. prasmigs izpildita;s.
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Narativs — 1. stasts vai notikumu virknes apraksts. 2. TpaSs veids ka skaidrot un izprast notikumus.
Jedzienu “narativs” lieto dazadas nozimés p&tnieciba un maksla, bet kopiga izpratne ir

saistita ar jédziena etimologiju: narativs ir runats vai rakstits stastijums par savstarp&ji saistitiem
notikumiem. Sabiedribas vésturé un antropologija narativs attiecas uz cilvéka dzivesstastu, kas
ir savits no intervijas, novérojumu un dokumentu materialiem. Lingvistika narativa jédzienu
saista ar 1siem, konkrétiem stastiem, kas organizéti ap raksturiem, vidi, scenariju. Psihologija un
sociologija personigais narativs nozimé garus sarunu fragmentus biografisko interviju ietvaros.
Makslinieki narativu savos darbos atklaj, izmantojot makslinieciskas izteiksmes lidzek]us.

Novatorisms — 1. jauna ideja, metode vai ierice. 2. kaut ka jauna ievieSana.

Originalitate — 1. pasiba vai stavoklis, kad kads ir originals. 2. kada aspekta, dizaina vai stila
jauninajums. 3. neatkarigas domas vai konstruktivas iztéles speks.

Pateretajsabiedriba — sabiedriba, kura prec¢u un pakalpojumu pirkSana un pardosana ir
vissvarigaka ekonomiska un sociala aktivitate. Savukart, kultiiras patérins tiek skatits ka kulturas
dzivesstils, kas ir saistits ar: 1) cilvéku un grupu piederibu noteiktam socialam slanim;

2) noteiktam sabiedribas lidzdalibas formam; 3) briva laika pavadiSanas tendencém.

Plagiats — 1. darbs, kas ir nozagts (kada cita idejas vai vardi) un pasniegts ka pasa radits, kada cita
radita izmantoSana bez atsauces uz avotu. 2. literara zadziba, prezentgjot ka jaunu un originalu
ideju vai produktu, kas aizgiits no esosa avota.

Producésana — kulttiras produkta pieejamibas nodrosinasana noteiktai mérkauditorijai, kas ietver
izstrades procesa plano$anu un uzraudzibu, resursu piesaisti, partneribu veidoSanu, publicitates
pasakumu 1stenosanu u. c. (Skaidrojuma autore Ieva Svarca)

Radosas industrijas — nodroSina tadu produktu un pakalpojumu radiSanu, kuriem piemit kultiiras,
makslinieciska vai izklaides vértiba. Radosas industrijas ir sarezgiti definét ka konkrétu
tautsaimniecibas nozaru kopumu, jo ar So jédzienu vairak saprot makslas, kultiiras, biznesa
un tehnologiju starpnozaru sadarbibu, kas noved pie inovacijam. So jédzienu ieviesa britu
zinatnieki un politikas veidotaji, lai paraditu, kads ir patiesais radoSuma un kultiiras devums
ekonomikai laika (20. gs. pedgjas desmitgades), kad attistijas jauns ekonomikas modelis
(radosa jeb pieredzes ekonomika) un prieksSplana izvirzijas pakalpojumi un inovacijas, kur
ekonomiskas vertibas pamats vairs nebija zeme, kapitals vai algots darbs, bet gan radosa iztéle,
un patérétajiem svarigaka neka jebkad kluva produktu un pakalpojumu simboliska nozime
un pieredz&juma giisana. Gadsimtu mija tradicionala razojo$a ekonomika strauji parvertas un
turpinaja mainities. Ekonomisti un citu nozaru pétnieki aizvien vairak uzsveéra makslas, kultiiras,
mediju un radoSuma nozimi $ajos procesos un saka izmantot jédzienu “radosas industrijas”. Lai
paraditu, kads ir patiesais radoSuma un kulttiras devums ekonomikai, 20., 21. gs. mija pirmo reizi
tika apkopoti dati par visa veida aktivitatém, kas izriet no makslinieciskas jaunrades, medijiem
un kultiiras (ieklaujot arT komercialas formas). 21. gs sakuma, pirmo reizi Lielbritanija apkopojot
datus par “radoSo industriju” apakSnozarém (sakot no videospélém un beidzot ar klasisko
miziku), bija acimredzami, ka joma ir ekonomiski nozimigaka, neka ta briza tekstila, automaSinu
un te€rauda razosana valsti. Latvija radoSo industriju politiku attista Kultiiras ministrija.

© Valsts izglitibas satura centrs | ESF projekts Nr.8.3.1.1/16/1/002 Kompetencu pieeja macibu saturd

22



Kultira un maksla I (vizuala maksla). Pamatkurss. 1. Kultdras izpratne un izpausmes
sabiedriba. Kultiras noteiktais dzivesveids. Kultaras izpausmju, vértibu mainiba laika

Rekonstrukcija — nozimée atgriezt bojatu objektu ta iepriek$gja stavokli, un, preteji restauracijai,
mérka sasniegSanai, izmantot jaunus materialus. Rekonstrukcijas pamata ir jabut vides,
arheologijas, arhitekttiras un véstures datu detalizétai un sistematiskai analizei, t. sk. rakstisku,
mutisku un ikonografisku avotu un fotografiju analizei. Informacijas avotiem, kas kalpo
par pamatu $adiem vizualiem atveidojumiem, ir jabit labi dokument&tiem, un, ja iesp&jams,
salidzinajumam ir jasniedz ar1 alternativas rekonstrukcijas, kuru pamata ir tas pasas liecibas.

Rekonstrukcija var biit kadas €kas vai celtnes zuduSas dalas aizvietoSana tada izpildijuma,
kas ir p&c iespéjas pietuvinats originalam. Rekonstrukcija var attiekties art uz vésturisku
notikumu, piem&ram, kauju atveidoSanu, izmantojot vésturisku apgerbu un iero¢u kopijas,
1zspelejot dazadas lomu spéles, kas balstitas vesturisku personu autobiografijas, ka art istenojot
to vesturiski pietuvinata vide.

Reproduceésana — kopijas radiSana;
1) tikt kop€tam ar noteiktu panakumu;
2) radit kaut ko loti lidzigu (kam citam) cita medija vai konteksta.

Restauracija — loti specifiska pieminek]u saglabaSanas metode. Tas mérkis ir saglabat un atklat
pieminekla estétisko un vesturisko vertibu, balstoties uz originalmaterialiem piemineklIi un
autentiskiem dokumentiem. Tur, kur sakas hipot€zes, restauracija ir japartrauc. Ja nepiecieSams
pielietot jaunas detalas, tam jabiit atkarigam no v@sturiskas arhitekttiras kompozicijas un
janes sava laikmeta iezimes. Jebkura gadijuma gan pirms restauracijas, gan tas laika veicami
pieminekla arheologiskie un vésturiskie pétijumi.

Semiotika — zinatnes nozare par Zimé€m un zimju sisttmam kulttira un daba. Semiotika p€ta un
skaidro zZimes un zimju sist€émas, ka arT nozimes rasanos un informacijas nodosanu. Semiotika
ar zZimi saprot apzinatu vai neapzinatu vienosanos par to, ka kaut kam piemit kada noteikta
nozime. Zime ir materiali izteikta priekSmetu, paradibu, jédzienu aizstasana informacijas
apmainas procesa. Cilvéks dzivo zZimju pasaul€ un izmanto tas ikdiena. Zimes, piemeéram, attéli,
vardi, zesti, skanas, smarzas nodod dazadu veidu informaciju laika un telpa. Tas tiek veidotas,
nodotas talak un uztvertas; bez zimém komunikacija un kulttiras nozimju nodosana nebiitu
iespgjama. Informacijas nodosana ir atkariga no cilvéku sp&jas atpazit zZimes un izprast to nozimi.
Par zZimi var bt jebkas — reala vai izdomata lieta, paradiba, process, abstrakcija u. c.

Starpkultiiru saskarsme — dazadu kulttru Iidzaspastaveésana un vienlidziga mijiedarbiba,
ka arT iesp&ja radit kopg€jas kulttiras izpausmes, kuru pamata ir dialogs un savstarpgja ciena.
Starpkulttiru saskarsme ir sazina starp cilvékiem no divam dazadam kultiram, kuras laika dazadu
kultiiru cilveki rada kopigas nozimes, lai saprastos. Starpkultiiru saskarsme visi taja iesaistitie
mijiedarbojas simboliska starpkultiiru telpa.

Subkultiira — kultiiras grupa, kas ir dala no lielakas sabiedribas, un kuras vertibas, uzskati,
intereses un uzvedibas modeli biezi vien to atSkir no Sis lielakas sabiedribas dalas. Subkultirai
piederosu cilvéku grupa dazkart ir opozicija domingjosai kulturai.
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Tradicija — vésturiski ta ir bijusi vairaku zinatgu disciplinu — folkloristikas, etnologijas, véstures,
antropologijas, sociologijas izp&tes objekts, tapéc pastav atskirigas §1 jédziena izpratnes un
definicijas. Pieméram, folkloristika tradicija ir galvenais jeb atslégas jédziens. Tradicijas jédziens
ir nozimigs ar1 kultiiras studijas, jo uzsver kultiras iezimju nodoSanu no paaudzes paaudze.
Vienojoss ir priekSstats, ka tradicija ir prakSu un uzskatu kopums, kas ir saistits ar pagatni, ir
pienemts un atzits noteikta grupa vai kopiena un ir §1s grupas vai kopienas identitati veidojoss
elements. Biitiska tradicijas izpratnes dala ir tas saikne ar pagatni un talaknodoSanu, ta biezi
ir vesturiski veidojusies un izpauzas ka no iepriek$€jam paaudzeém pargemts ieradums, kam ir
izteikta emocionala piesaiste. Miisdienas tiek uzsveérta tradicijas mainiga daba, kur katra paaudze
ir “tiesiga” parradit tradiciju un zinaSanu kopumu par to.

Unifikacija — vienadosana, kas kultiiras studijas tiek lietots ka pret&js jédziens kultiiras
daudzveidibai un raksturota ka globalizacijas raditas sekas kultiira.

Zibakcija — liela sabiedriska pulcéSanas, kas parasti tiek organizéta ar interneta vai socialo mediju
palidzibu, kura cilvéki veic neparastu vai Skietami nejausu aktu un péc tam izklist.

Zimols — produkta nosaukums, zZime, simbols vai dizains (vai to kombinacija), kas lauj pircgjiem
atSkirt konkréta pardeveja vai pardevéju grupas tiirisma produktus vai pakalpojumus no
konkurentu produktiem vai pakalpojumiem; saukts art par brendu. Turisma produkts un ta
kvalitate biezi tiek saistiti ar uzp€émuma vardu vai uznp€muma nosaukums norada uz produkta
butibu vai filozofiju.

Zimola identitate — uzn@muma vai biznesa kompanjona embléma, Srifts, krasu motivi vai shémas,
kuru meérkis ir vizuali izteikt, kas ir uznpémums un kads tas ir.
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