Dizains un tehnologijas I. Pamatkurss.
Macisanas str atégijas 2. Prototipésana un planveida testésana produktu dizaina

SVID analize

St stratégija (angliski SWOT: S — strengths, W — weaknesses, O — opportunities, T— threats) palidz

erti sistematiz€t informaciju par produkta (ta prototipa) vai pakalpojuma galvenajam iezZim&m,

lai, pamatojoties uz SVID, varétu analizét un izdarit secinajumus par tiem.

Spriezot par stiprajam un vajajam pusém, produktu vai pakalpojumu ieteicams salidzinat ar konkurentu
piedavajumu: tas pozicijas, kuras konkurenti ir parspéti, ir stipras, bet tas, kuras produkts vai
pakalpojums zaud€ konkurentiem, — vajas puses.

Ieksgja analize — faktori, ko paSiem (produkta izstradatajam, uzpémumam, raZzotajam u. tml.) iesp&jams
tieSi ietekm&t (pieméram, atpazistams produkta zimols vai zema produkta popularitate u. tml.).

Aréja analize — argjie attistibas avoti un riski, ko pasi nevar tiesi ietekmét (pieméram, nodoklu
pieaugums, produktu lietotaju pirktsp&jas samazinasanas u. tml.).

Iekseja analize

Pozitivais
SIBABSIN

Aréja analize
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Analize Latvija vai pasaulé esoSus produktus, izmantojot SVID!
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3. produkts
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Izdari secinajumus par veiksmigako un lietotaja/u vajadzibam piemérotako produktu!
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